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NIVEL DE ESTUDIO: Grado

1. DATOS ACADEMICOS

ASIGNATURA: Tedrica (X)

Practica ()

Asignatura/Médulo: Emprendimiento y Mercadotecnia

Cdbdigo NRC: 4462

SEDE: Pontificia Universidad Catolica del Ecuador Sede Ambato

UNIDAD ACADEMICA: Administracién de Empresas

Carrera: Contabilidad y Auditoria

* Modalidad: Presencial

Codigo del Plan de Estudios: 04A0033

Periodo Académico: SEGUNDO PERIODO ORDINARIO 2022

Nivel: Tercero “A”

N° Horas Semanales: 3

Prerrequisitos: Administracion - 04A0030

Correquisitos: Ninguno

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR GRADO:

(X) Unidad Bésica
( ) Unidad Profesionalizante

( ) Unidad de Titulacién

Distribucién de horas para la organizacién del aprendizaje

Aprendizaje en contacto con el Aprendizaje préctico-

docente experimental

Aprendizaje autbnomo Total Horas PAO

48 0

72 120

Informacién del docente

Apellidos y Nombres: Barragan Ramirez Christian Andrés

Grado académico o titulo profesional:
- Magister en Administracion de Empresas menci6n planeacion.

- Ingeniero Comercial con mencién en Marketing.

Horario de atencién al estudiante: jueves 10h00 a 13h00

Teléfono: (03) 2586183 — 2586188 _ Ext. 2401 —Bloque II, cuarto piso

Correo electrénico: charragan(@pucesa.edu.cc

2. DESCRIPCION DEL CURSO

e  Introduccion.

Empresa y estrategia de marketing.
Andlisis del entorno.

Investigacion del marketing.
Mercado de consumo y empresarial.

Las cuatro "P" del marketing.
El emprendimiento.
Generacion de ideas.

La empresa.

Disefio de una estrategia y mezcla de marketing.

La asignatura cubre el andlisis de aplicaciones de métodos creativos de y mercadotecnia focalizados en las empresas a través de los
principios de Deming. Juran, Ishikawa hacia una mejora continua.
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3. OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Desarrollar la capacidad de comprensién, analisis y aplicacion de los conceptos generales de la mercadotecnia, a través del disefio de
una estrategia y mezcla de marketing tanto para empresas existentes como para emprendimientos, incorporandose en el plan de
negocio disefiado para estos fines.

4. RESULTADO(S) DE APRENDIZAJE DE LA CARRERA AL/ A LOS QUE LA ASIGNATURA
APORTA (PERFIL DE EGRESO)

No.

Resultado(s) de aprendizaje de la carrera

Formar profesionales en contabilidad y auditoria, con responsabilidad social - empresarial y conocimientos tedricos — practicos,
para procesar, controlar ¢ informar la situacion financiera y econémica de las organizaciones, de manera oportuna y eficaz, que
permita la toma de decisiones 6ptimas, aplicando estrategias investigativas e innovadoras, que contribuyan al logro del Plan
Nacional de Desarrollo Toda una Vida 2017-2021, con alto sentido critico, ético y humanistico acorde al Paradigma Pedagogico
Ignaciano.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

Nivel de desarrollo de los

N2 Al finalizar el curso, los estudiantes estarin en capacidad de resultados de aprendizaje
Inicial Medio Alto
Formular implementa y evaliia proyectos de inversion, aplicando la
1 responsabilidad social empresarial. fomentando de esta manera el X
emprendimiento.
) \Analizar a la gestion de ventas: el perfil y competencias del vendedor profesional X

lactual
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6. DESARROLLO MICROCURRICULAR

¢ 2 Metodologia/Actividades Evaluacién
s53
2| 28 o e e -
= | B38= T3 Resultados de aprendizaje de Aprendizaje ) ) o m S
Contenidos (Unidades y temas) ElgkE B 2 Ia asignatura Contacto Prictico- I'rabajo Auténomo g £ m m
w| ,ETE con el Docente . (Actividades) S 2 sz
£8¢ Experimental ez w =
= E = v
1. INTRODUCCION Y EMPRESA
Investigacion bibliogréafica en
Introduccion y - Ceniacs: Mapa mental 5,0
s Analizar las caracteristicas de un| e
El Emprendimiento Aprendizaje
E : : 1 3 emprendedor  para  detectar] ;
mpresa y estrategia de marketing. 5 colaborativo Control de lectura
oportunidades en el mercado 50
2. EMPRENDIMIENTO
Investigacion bibliogrifica en
Describir el  esquema de el enlace: https:/ebookcentral- Infoerafia/
nacimiento de la actividad Aprendizaje s m«m
(Categorias del Emprendimiento 2 3 empresarial a través de la Colaborativo non_u tual 5,0
creatividad i
09940& query=emprendimient
o Pagd42
3. ANALISIS DEL ENTORNO
Investigacion bibliografica en
Indagar los casos més famosos de cl osﬂwﬂom‘“ L
[Espiritu Critico y Constructivista un espiritu emprendedor a travésiAprendizaje Basado en proqy p ; 5.0
P 3 3 ; . com.pucesa.idm.oclc.org/lib/p Consulta
La Curiosidad de la invencion y el Problemas ;
Scacubrinsiento ucesp/reader.action?docID=58
: 09940& query=emprendimient
o Pag54
4. MARKETING

C

ra

e

|
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Investigacion bibliografica en el

Analisis del entorno. Investigacion del Analizar los €asos enlace: https://ebookcentral- Zmﬁw I 5.0
imarketing. empresariales de ideas de Estudio de casos proquest- conceptua
negocio que revolucionaron los com.pucesa.idm.oclc.org/lib/puces ool delent
Mercado de consumo y empresarial. mercados. p/reader.action?docID=5809940& ontrol de fectura) 5
rcnﬁi_ua:&amn:a Pag.61
Evaluacion Examen I Parcial ;
Retroalimentacion de contenidos, i - o .mm:a_m_a ..ﬂmaﬁ z qamac.m ’ : :
ocializados de calificacionss, entrega 44 Ap icar los conocimientos mﬁEm_o_.o: de wnn.om__imzﬁr_o: y revisar materia Cuestionario de 20,0
otns en secretaria. adquiridos durante el parcial conocimientos de primer parcial para sy examen
retroalimentacion
; 3 Investigacion bibliografica en | Caso
Generacion de ideas M 5.0
No sigas las reglas. ;Qué tal si? Efectuar el efecto eintellung el enlace: https://ebookcentral- | précticot
adoptando soluciones Aprendizaje vtz s e .y MB_WRE &
[Técnica: Ojos abiertos habituales en précticas experiencial CORIPUCERS.} Enon% OFB Litelp AIOOIEIERCR
Perspectiva bidnica comunes. uccsp/reader.action? acn__w.um 5.0
09940&query=emprendimient  |Control de lectura;
o Pag73
Investigacién bibliogrifica en
IMapas Mentales Identificar el modelo de €l ciilaco: hittps://cbockocntral- Mapa mental 5.0
IMétodos Creativos desplazamiento de pensamiento Estudio y/o proquest: . ;
ILas cuatro "P" del marketing comin para el desarrollo de | resolucion de casos ooabconmm.a_d”on_vnb_.ﬁ_ il Foro virtual
IFeriado Independencia Guayaquil nuevas ideas ¢onm_u\3mmn_..m§_o=.aoo._0.uuw 5,0
09940&query=emprendimient
o Pag84
5. DISENO DE UNA ESTRATEGIA
Investigacién bibliografica en | Papelografo
dentificar &  modds oo ) el enlace: https://ebookcentral- Mapa
Método Scamper ldesplazamiento  de eaient Aprendizaje proquest- conceptual o
VII Congreso Internacional “Ciencia 8%&: — %mm:o_ﬂw P—— basado en com.pucesa.idm.oclc.org/lib/p mentefacto/ 5,0
Sociedad ¢ Investigacion Universitaria” S % problemas ucesp/reader.action?docID=58 | aplicacién de
09940&query=emprendimient caso de
o Pap85 estudio
Investigacion bibliogréfica en
el enlace: https://ebookcentral-
iz llustrar la técnica scamper Aprendizaje proquest- Aplicacion:
[Pbacrvackin et Entoog mediante checklists en base a basado en com.pucesa.idm.oclc.org/lib/p Scamper 5,0
verbos de accion. problemas ucesp/reader.action?docID=58
09940&query=emprendimient
o Pag94

¢
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Evaluacién Examen II Parcial Estudiar  temas  tratados,
Retroalimentacion de contenidos, 10 Aplicar los conocimientos Evaluacion de retroalimentacion  y  revisar Cuestionario 200
socializados de calificaciones, entrega de adquiridos durante el parcial conocimientos materia de primer parcial para de examen ’
notas en secretaria su retroalimentacion
[Emprendimiento Combinar recursos apropiados Fémz.mmna: c_z_.owq%n» & o) Mapa 0
segin la posibilidad de la |Método de indagacion e Rips:Asheokoenteil conceptual 5
Estrategias para competir en el mercado 11 empresa para efectivizar la de casos proquest- ,
Actividades semana del Estudiante implementacion de las Fom.pucesaidm, ocle.cegilibipuces Control de lectura
: p/reader.action?docID=5809940& 5.0
estrategias. o
query=emprendimiento  Pag.169.
Leer el texto de Ocampo M. Et alta.|
2011). Comunicacion empresarial
y las pg. 354 — 381 del libro de|
| . Definir estrategias de Administracion ~ Estratégica  def
nnovacion . . 2 - .. Mapa
Método Kaizen 12 mejoramiento continuo  para >u3=n_ww_n Thompson. mm_n_g 18, No_u.. Para Soicenbial 5.00
P R
aprovechar las capacidades de colaborativo que conozca la importancia de
la empresa H.&W:E. recursos, procedimientos,
istemas de informacion entre otras|
herramientas para la
limplementacion de la estrategia.
Investigacion bibliografica en el
Definir estrategias de enlace: https://ebookcentral-
Disefio de una estrategia y mezcla de 13 mejoramiento continuo para Aprendizaje [proquest- Desarrollo caso ddj 5.00
marketing aprovechar las capacidades de colaborativo icom.pucesa.idm.oclc.org/lib/puces estudio ’
la empresa p/reader.action?docID=5809940&
query=emprendimiento  Pag.214
Investigacion bibliografica en
el enlace: https://ebookcentral-
Proyectos de Innovacion ¥ < proquest-
Emprendimiento 14 _.u.wmmﬂo:.m_. =_= numou\ o .a_n >v3.wa_uﬁw com.pucesa.idm.ocle.org/lib/p _wncwmn_o. m_n 10,00
innovacion en el sector empresarial, experiencia ucesp/reader.action?docID=58 nnovacion
09940&query=emprendimient
o Pag2l4
[Evaluacion Examen III Parcial
Revision de la materia Abisiidiza Valorar los conocimientos Cilsstionng
Revision de Examen 15 Evidenciar el aprendizaje. prEacAesn adquiridos y comprobar el nivel SESUOTING 20,0
Socializados de calificaciones, entrega de EFUpOs. de comprension, e cksmen.
notas en secretaria.

¢
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Valorar los conocimientos
_Hub»?:mﬁ_ m._z>.r . Aprendizaie  en adquiridos en el semestre para | .o L
Retroalimentacion de contenidos] |g Evidenciar el aprendizaje. Pz comprobar el nivel de d 50,0
ializados de calificaciones, entrega d¢ grupos. comprension mediante examen | ©C S MmN
otas en secretaria. escrito.
200/4 50
Total horas —U-.—-na-m
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7. TUTORIA ACADEMICA

1. Tutoria Grupal: Previo acuerdo con los estudiantes.

2. Tutoria Individual: En el horario de atencion al estudiante que se detalla en los Datos Académicos.

8. EVALUACION

Grado
Parcial Fecha Calificacién
Nota Parcial 1 Semana 5 (del 26 al 30 de septiembre del 2022) 50/50 | 25%
Nota Parcial 2 Semana 10 (del 26 de octubre al 01 de noviembre del 2022) 50/50 | 25%
Nota Parcial 3 Semana 15 (del 05 al 09 de diciembre del 2022) 50/50 | 25%
Evaluacién Final Semana 16 (del 12 al 16 de diciembre del 2022) 50/50 | 25%

9. BIBLIOGRAFIA

Basica
Numero de
ejemplares

Bibliografia disponibles en

la Biblioteca

Kotler, Philip. (2012). Direccién de marketing. Naucalpan de Juarez: 2

Pearson

Ficha:13788

Lambin, Jean-Jacques. (2009). Direccién de marketing, gestion estratégica y operativa del mercado. 2

México, D.F., México: McGraw- Hill Interamericana.

Ficha: 6835

Stanton, William J. (2007). Fundamentos de marketing. 6

México,D.F., México: McGraw-Hill Interamericana

Ficha: 6837

Colina, Juan Manuel de la. Estudio de mercados realizado por el complejo de entretenimientos més grande de Virtual

Sudamérica (Complejo Oliseh). Cérdoba. AR: El Cid Editor | apuntes, 2009. ProQuest ebrary. Web. 29

September 2016.

http:/site.ebrary.com/lib/pucesp/reader.action?docID=103 16492

Complementaria

Bibliografia

Hair, Joseph F. (2010). Investigacicn de mercados: en un ambiente de informacion digital. México, D.F., México : McGraw-Hill
Ficha: 5267

Mendoza, Roberto; trad. (2007). Casos de éxito en Marketing. México, D.F. : Mc Graw Hill
Ficha: 3826

Malhotra, Naresh K. (2004). Investigacién de mercados: un enfoque aplicado. México, D.F., México : Pearson Educacion
Ficha: 5269

Cordoba, P. M. (2011). Formulacién y evaluacion de proyectos.
Colombia: Ecoe Ediciones.
Retrieved from http://www.digitaliapublishing.com/visor/29944
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c.

Digital

Bibliografia

Salaverria, Ramon (2015). “Ideas para renovar la investigacion sobre medios digitales™. El profesional de la informacién, v. 24,
n. 3, pp. 223-226

Redalyc

Ideas para renovar la investigacion sobre medios digitales
http://www.elprofesionaldelainformacion.com/contenidos/2015/may/01.pdf

Nufiez J, Pefialoza V y Armijos E. “PRINCIPALES CAUSAS DE MORTALIDAD DE LAS COMPANIAS DE COMERCIO
EN LA REGION CENTRAL DE ECUADOR”. Revist@ E-Mercatoria, vol. 14, N° 2, julio - diciembre, 2015

Principales causas de mortalidad de las compaiiias de comercio en la regién central de Ecuador
http://www.emercatoria.edu.co/PAGINAS/VOLUMEN14/02.html

Monsalve Castro, Carolina; Hernandez Rueda, Sonia Isabel; (2015). Gestion de la calidad del servicio en la hoteleria como
elemento clave en el desarrollo de destinos turisticos sostenibles: caso Bucaramanga. Revista Escuela de Administracion de
Negocios, Enero-Junio, 162-173.

Gestion de la calidad del servicio en la Hoteleria

http://www.redalye.org/articulo.oa?id=20640430011

“Retos y desafios del emprendimiento ecuatoriano, trascendiendo a la pospandemia”™

Coémo citar: Useche-Aguirre, M. C., Pereira-Burgos, M. J., y Barragin-Ramirez, C. A. (2021). Retos y desafios del
emprendimiento ecuatoriano, trascendiendo a la pospandemia. Retos Revista de Ciencias de la Administracién y Economia,
11(22), pp. 271-286. https://doi.org/10.17163/ret.n22.2021.05
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